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Administración de Mercadeo

Pregrado Virtual
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La realidad económica del mundo ha incrementado la importancia del marketing a 
grandes niveles, los costos de la inversión publicitaria, el auge de los medios 
digitales y la necesidad de individualización del cliente, ha generado múltiples 
posibilidades para el desarrollo de estrategias de mercadeo.

Tomar decisiones que aseguren la demanda de productos o servicios y lograr el retorno de 
la inversión es responsabilidad de los administradores de mercadeo, líderes 
emprendedores y gestores estratégicos del marketing en sus organizaciones, que 
consiguen posicionar productos y marcas para el reconocimiento, compra y satisfacción 
de los consumidores.

El mercadeo es cada día más importante para cualquier tipo de organización, la 
competencia entre las empresas colombianas por asegurar una presencia en el 
mercado, los �uctuantes cambios de la economía y la incertidumbre en los patrones 
de consumo, obliga a que las empresas dispongan de administradores de mercadeo 
dedicados a gestionar las oportunidades de crecimiento comercial para las ideas de 
negocio, innovando en la oferta y buscando contacto directo y permanente con los 
clientes para establecer relaciones de con�anza que aseguren su �delidad y lealtad con la 
marca.  

Una mirada global

Si eres una persona creativa, analítica y crítica de la realidad que te rodea; 
quieres llegar a más personas con tu idea de negocio o producto; te gusta la 
tecnología y los medios digitales; en AREANDINA fortalecerás tus capacidades 
para que seas un generador de planes de marketing que proyecten a las 
empresas en los mercados nacionales e internacionales.  

Una mirada local

Tus gustos y habilidades fortalecen tu decisión



Este programa tiene lo que buscas

Asegurar la demanda de un producto, marca 
o servicio en el mercado, requiere de 
administradores de mercadeo que a través de 
su labor, desarrollen estrategias y campañas 
para el crecimiento comercial de las 
empresas, por esto formamos profesionales 
con capacidad gerencial y creativa que 
comprenden la organización y al consumidor, 
con el �n de llevar a las empresas y marcas a 
un mejor desempeño en los mercados.  

  

El enfoque de nuestro programa está 
orientado al desarrollo de habilidades 
disciplinares que posicionen una empresa, 
producto o una idea de negocio en mercados 
competidos. Tendrás destreza para 
comprender la dinámica organizacional y su 
entorno; planear, organizar, ejecutar y 
controlar estrategias de mercadeo, y 
gestionar el crecimiento sostenible y 
sustentable de las organizaciones en el 
ámbito nacional e internacional. 
Desarrollarás conocimientos articulados en 
un modelo virtual de enseñanza que te 
permitirá manejar tu tiempo, aprender a 
hacer, a saber hacer y a gerenciar el saber 
hacer.

¿A qué le apuntamos?



El mercadeo evoluciona constantemente y requiere conocimiento de vanguardia 
que impulse la competitividad de las empresas. En AREANDINA serás un profesional 
capaz de orientar equipos multidisciplinares que aporten con capacidad creativa y 
organizativa a los resultados empresariales. Identi�carás la competencia y los 
mercados potenciales para orientar campañas exitosas y desarrollarás estrategias 
innovadoras de publicidad y marketing para asegurar el retorno de la inversión. 
Fortaleceremos tu capacidad de decisión para liderar todo tipo de negociaciones con 
proveedores y clientes; tendrás las competencias para dirigir procesos investigativos y de 
análisis de mercado, así como habilidad para de�nir el público objetivo al que orientarás 
tus campañas.  

En lo que te vas a transformar

Con tu título de administrador de mercadeo tendrás un amplio campo laboral. En 
AREANDINA nos aseguramos que seas capaz de proyectarte a ocupar cargos como: 

• Líder de mercadeo para desarrollar planes estratégicos de marketing.
• Líder comercial para entrenar los equipos y gestionar los resultados de la fuerza de 
ventas.
• Líder de comunicaciones para el diseño e implementación de planes de comunicación y 
posicionamiento de marca.
• Empresario que conoce y aprovecha el ecosistema colombiano para el emprendimiento.
• Líder de trade marketing para gestionar categorías de productos e implementar 
estrategias de canales de venta.
• Profesional en gestión, asesoramiento y evaluación de procesos administrativos de 
mercadeo. 

Todo ese talento te llevará lejos

En AREANDINA sabemos la importancia que tiene para ti aplicar los 
conocimientos adquiridos en la carrera y tener experiencia laboral. Harás 
prácticas a través de nuestro sistema de simuladores, donde tendrás acceso a la 
plataforma "Company Game" para la toma de decisiones gerenciales y de 
administración del mercadeo, reconociendo entornos de mercado adversos y 
condiciones de riesgo en la gestión.  

La práctica hace al maestro



El mundo al alcance de tu mano

En AREANDINA tus estudios te llevarán lejos, podrás realizar un semestre de 
intercambio en universidades en el exterior que te permitan enriquecer tu per�l 
profesional y acceder a nuevas oportunidades.

Los convenios internacionales de tu programa son:

Brasil - Universidad Metodista
Brasil - Centro Universitario Jorge Amado (UNIJORGE)
Chile - Universidad Duoc UC
México - Universidad Madero (UMAD)
México - Universidad Intercontinental
México - Universidad CNCI

Prácticas internacionales:
- AIESEC

Diplomados con salida internacional  

•Matemáticas Básicas
•Fundamentos de Administración

•Fundamentos de Economía
•Fundamentos de Contabilidad

•Fundamentos de Mercadeo
•Expresión y Comunicación Humana

•Electiva I

•Matemática Financiera
•Procesos Administrativos

•Microeconomía
•Producto

•Cátedra Pablo Oliveros Marmolejo
•Gestión de la Información

•Profundización I

•Estadística Descriptiva
•Macroeconomía

•Estrategia de Precio
•Gestión del Talento Humano
•Fundamentos de Psicología

•Fundamentos de Investigación
•Electiva II

•Estadística Inferencial
•Distribución y Logística

•Comportamiento del Consumidor
•Administración de Producción
•Formulación y Evaluación de 

Proyectos
•Constitución y Democracia
•Investigación Cuantitativa

•Investigación de Operaciones
•Comunicación de Mercadeo

•Marketing de Servicios
•Legislación Laboral y Comercial

•Investigación Cualitativa
•Profundización II

•Optativa I

•Investigación de Mercados
•Costos y Presupuestos

•Merchandising
•Tendencias de Marketing
•Planeación Estratégica

•Proyecto de Investigación
•Profundización III

•Relaciones Públicas
•Auditoría de Marketing

•Publicidad
•Plan de Mercadeo
•Ética Profesional

•Gestión del Conocimiento
•Optativa II

•E-Commerce E-Business
•Gerencia de Servicio

•Gerencia de Mercadeo
•Gestión Empresarial

•Gestión de la Calidad
•Práctica Profesional

•Optativa III




